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BRENDIRANJE TRADICIJE

U potrazi za
savrsenim
suvenirom

Brendirati tradiciju? Neophodno je. Ukazati na znacaj, nepresusnu riznicu isprepletenih iskustava,
dozivljaja, kolektivhog nasleda, umotvorina... Citav vek bi bio potreban da se zagrebe po povrsini
i krene sa naglasavanjem znacaja tradicije i ni tada ne bi bilo otkriveno sve $to se kao zavestanje
predaka ponosno smatra zaostavstinom za nas, inspiracijom PiSe Nikola Milovi¢

reme je potrage za original-

noSéu. Definisanje identite-

ta, pripadnosti, pitanja od

kojih specificnih svojstava

smo satkani, §ta je to §to pra-

vi diferencijaciju, daje nam
svgjevrstan pecat. Sublimacija proslosti,
sadasnjosti i buducnosti manifestuje se
kao nikada do sada. Kakav trag ostavljamo
za generacije koje dolaze, na koji nacin da
istaknemo svoju prednost u aktuelnom
momentu? Samo treba posegnuti za jed-
nim odgovorom, neiscrpnim izvorom koji
je tako lako dokuciti, osvetliti, odenuti mu
novo odelo i izvesti ga na pistu svakodne-
vice bez straha da nece dobiti aplauz. Tra-
dicija. Toliko oéigledna, blizu, a naizgled
nedokuciva.

Ta moderna re¢ ,brendirati, Uzmimo
je kao stavljanje u fokus, davanje vred-
nosti, prepoznavanje nefega ocigledno
autenti¢nog, price koja vredi da bude is-
pricana.

Brendirati tradiciju? Neophodno je.
Ukazati na znacaj, nepresuSnu riznicu
isprepletenih iskustava, dozivljaja, kolek-
tivnog nasleda, umotvorina... Citav vek bi
bio potreban da se zagrebe po povrsini i
krene sa naglasavanjem znacaja tradici-
je ini tada ne bi bilo otkriveno sve sto se
kao zavestanje predaka ponosno smatra
zaostavitinom za nas, inspiracijom, da
budemo precizni.

4 Svet kao pionir
dobre prakse

Duboko u mom sec¢anju stoji primer
kuce Dolce Gabanna koja je na ostrvu Ka-
pri prikazala novu kolekeiju, a u fokusu
samo i samo ornamentika, secate se? Sup-
tilno prelivanje elemenata na tkanini o¢a-
ralo nas je preko slike, moZemo zamisliti
utisak koji je ostavila na posetioce kaji su
uzivo posmatrali, mozemo slobodno reci,
spektakl za sva cula.

Svakako nije u pitanju usamljen pri-
mer. Etihad Airways u saradnji sa LUXE
City Guides lansirao je kolekciju setova za
liénu negu namenjenu putnicima biznis
klase koji su inspirisani poznatim grado-
vima i njihovom ornamentikom. Ponovo
mi je u fokus doslo pitanje do kada éemo
¢ekati i kada ¢emo shvatiti da je potrebno
vratiti se u proslost i odatle crpiti inspi-
raciju da se tradicija prezentuje u novom
ruhu, da se oprobanim konceptima da
upotrebna vrednost.

More je primera u svetu u novije vreme
gde se za ideju vodilju kreativnih podu-
hvata uzima estetika minulih vremena,
kao skriveno, davno zaboravljeno blago sa
koga je potrebno skinuti prasinu, osveziti
mu patinu i prepustiti se ¢arobnim kombi-
nacijama ornamentike koja se u detaljima
moze iskoristiti na potpuno nov nacin.

Ne moramo i¢i daleko da shvatimo va-
znost definisanja utabanog puta i korena

koji se nadovezuje na savremene upotreb-
ne predmete, na taj nacin se prica prica i
vrlo diskretno, nenametljivo, ostavlja
trag.

Ne smemo posegnuti za opravdanjima
o novom vremenu, nedostatku vrednosti,
gubljenju motivacije nasih sunarodnika,
svakodnevnici, zurbi za noveem, nema-
mo izgovor za stavljanje tradicije pod te-
pih.

Osvrnemo li se dalje na okruzenje, pri-
meri se nizu poput plavog zmijanjskog
veza koji je nasao svoje mesto kao zastice-
na bastina UNESCO-a.

& Gdesmomiu vozu, L(}'
vagon zauzimamo

Gde smo mi, kaskamo li, imamo li sve-
tlih primera i ¢ime se mozemo pohvaliti?

Pre svega bih istakao inicijativu Prve
srpske fabrike srece i njihovu izlozbu
JLOsvezavanje memorije”.

Tom prilikom prvi put vidim da se neko
usudio da dosegne dublje u istoriju i istra-
7 motive srednjovekovnih manastira i
prikaze ih beogradskoj publici kao remek-
dela koja nestvarno asociraju na prosla
vremena, sa velikom svezinom kao da su
danas nastala, zadrzavaju¢i umesnost i
neophodnu estetsku ekskluzivnost.

To je prva inicijativa da se ornamen-
tika koristi u svrhu adekvatnih suvenira
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zemlje, prvi put izlaze u javnost i na po-
licama Beoizloga upravo mozete naci pre-
slikanu tradiciju na mouse padu, olovei,
rokovniku ili fascikli. Mislim da je resenje
problema izmedu zatvorenosti umetnic-
ke zajednice koja sigurno sa zadrskom
gleda na komercijalizaciju ovakve vrste
simbola, a sa druge strane te tanke gra-
nice kako upotrebiti ornament na pravi
nacin da on zadrzi svoju istinsku nepa-
tvorenu lepotu.

< Inspiracija je
svuda oko nas

Kada prolaznik svoj pogled usmeri na
traganje upravo za ovakvim nacinom iz-
raza, inspiracija je zaista svuda oko nas:
stepenista, plo¢nici stoje potpuno zabo-
ravljeni, o manastirima kao $to je Mana-
sija ili Zi¢a da ne govorim, to su mesta
koja nas podsecaju na obaveznu posetu
u osnovnoj skoli, ali skrenite sa puta, bili
biste zadivljeni kakvo blago oni kriju.

< Pricaserazvija

Polako ni¢u mesta u gradu na kojima
ovu vrstu inspiracije mozete naci, skrive
ni od o¢iju javnosti, bez primesa masovne
kineske proizvodnje koju mozete naci u
glavnoj pesackoj zoni. Istakao bih Etno-
grafski muzej, Concept Store Makadam,
FabLiving By Una, jedine oaze auten
ticnih suvenira koji zaista imaju veze sa
nama a vrlo su prijem¢ivi stranom audi-
torijumu.

Od pirotskog ¢ilima, stakla iz
Parac¢ina ili ru¢no radenih filigranskih
rukotvorina, u pitanju su riznice nase
tradicije prekomponovane u savremeno
pojavno ruho, zaista za preporuku da se
provede par slobodnih trenutaka i prode
kroz odaje price koju pri¢a nasa istorija.

Ne smemo smetnuti sa uma da posto-
je inicijative koje decenijama istrajava-
ju, opstaju, upravo u Zelji da sacuvaju od
zuba vremena ono §to je vredno ¢uvanja.
Potpuno slu¢ajno, a nista nije slucajno,
nai$ao sam na radnju u tako maloj, spo
rednoj ulici poznate joj komsinice, Ska-
darske. Zetska ulica i ,Dobro ué¢initi bo
ljim" koncept.

Upravo nam ovakve pri¢e pomazu da
ne moramo i¢i na izvoriste ideja, u sam
Pirot u potrazi za pirotskim ¢ilimom.
Mada sam morao uéiniti upravo to i
saznati gde nastaje ¢arolija.

Ne bih elaborirao o tome §ta je potreb-

no dati kao alternativu ili sinergiju u pri-
stupu, mislim da je jasan nac¢in na koji se
pravi brend, ili bi bar trebalo da se to ¢ini.

Promaocija grada ili zemlje lezi samo u
pri¢anju priée, price koja je samo nama
svojstvena, koja je srodna lokalitetu okol-
nih zemalja ali dovoljno autenti¢na da
pravi razliku i ostavlja pecat. Jedino na

Splavovi, no¢ni

zivot i lepe Zene?
Dajem alternativu
pristupu: skriveni
kutak, zabacena
ulica, manastir, mala
porodic¢na radnja,
iskonske, neiskvarene
zubom vremena
sacuvane price vredne
pomena

————— WP

taj na¢in mozemo biti unikatni, dovolj-
no konkurentni, zanimljivi da budemo
uvrsteni u obaveznu rutu obilaska zema-
lja Balkana. Splavovi, noéni Zivot i lepe
zene? Dajem alternativu pristupu: skrive-
ni kutak, zabac¢ena ulica, manastir, mala
porodi¢na radnja, iskonske, neiskvarene
zubom vremena saCuvane price vredne
pomena.

Istakao bih svakako napore koje ulazu
Muzej Nikole Tesle, Istorijski muzej i po-
stavka posvecena Tesli i Pupinu, inicijati-
vu 4D projekcije na fasadama institucija,
zaista za svaku pohvalu, ali nam nedosta-

je jezik koji komunicira sa milenijalcima.

Oni jesu reper po kome moramo ravnati
nasa usmerenja i tendencije.

Imamo toliko toga zaboravljenog, ima-
mo ¢oveka koji pravi ratluk, ¢oveka koji
pravi parfeme, ¢oveka koji pravi kravate,
decenijama, a kada ste poslednji put vide-
li pri¢u o njima, sem na svetskim portali-
ma? 1li pak mozemo ista¢i keramiku Ras,
devojku koja se di¢i opancarskom tradi-
cijom ili decka koji krasi slatke zalogaje
nasom tradicijom.

Misljenja sam da smo zajedno na putu
da sve ono §to je lepo, vredno paznje, po-
tisnuto u sveopStem uvlacenju u neku
virtuelnu stvarnost, istaknemo i vratimo
na povr§inu, da nasi preci to zasluzuju,
da mi zasluzujemo da postavimo temelj
svemu §to ¢e doci posle nas, da ostavimo
trag. Nema opravdanja za lenjost, nema
bega od izazova, obojimo nasu stvarnost
i svakodnevicu lepom pri¢om.

A mislim da je samo potrebno pronaci
ljubav - prema gradu, zemlji u kojoj Zivi-
mo, pismu kojim pisemo...

e —
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Sremska Mitrovica - U ponedeljak i utorak, 6. i 7. novembra u 18 ¢asova, u maloj sali Muzeja Srema bice
odrZzana . Sada vec¢ tradicionalni program ove, pete godine odrzavanja, donosi dvodnevni program koji
obuhvata odabir filmova sa poslednjeg 24. Medunarodnog festivala etnoloskog filma odrzanog u
Beogradu, kao i retrospektivu dosadasnje video produkcije Muzeja Srema.

Program smotre je tako podeljen u dve tematske celine pa nas u ponedeljak oc¢ekuju filmovi Anplagd,
Popika - zaboravljena decja igra, Raskovnik - sveti gral medu biljkama i Kovacka vodica, nabavljeni
zahvaljujudéi saradnji sa Etnografskim muzejom u Beogradu. Drugi dan smotre rezervisan je za filmove
nastale u produkciji Muzeja Srema i predstavlja petogodisnju retrospektivu upotrebe filma kao sredstva u
muzeologiji i etnografskom istrazivanju. Filmovi Kovac¢, Ima leta kad zita ne rode, Vasar u Rumi i
Golubinacke mackare iz produkcije Muzeja Srema do sada su osvajali nagrade i bili prikazivani na
festivalima u Kucevu (Festival televizijskog etnoloskog filma), Velikoj Plani (Festival dokumentarnog filma
"Zlatna buklija"), Beogradu (Medunarodni festival etnoloskog filma) i Sofiji (Internacionalni festival
etnografskog filma), a posetioci smotre ¢e imati priliku da ih pogledaju u utorak, drugog dana smotre.
Ulaz za sve programe je besplatan.
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